EMPRESA:        CONECTAR .
                           EL NOMBRE TIENE SU ORÍGEN Y RELACIÓN EN  MOTIVOS DIVERSOS , PERO QUE 

                           FINALMENTE CONFLUYEN EN UN MISMO PUNTO.

                           SENTÍA LA NECESIDAD DE ENCONTRAR UN NOMBRE QUE REFLEJARA LO QUE YO 

                           ESPERO DE ÉSTA PROFESÍON. 

                           HACE  AÑOS QUE  BUSCO ESA  ACTIVIDAD LABORAL

                          QUE  ME CONECTE CON MI MISIÓN,QUE  SAQUE LO MEJOR DE MÍ , QUE ME 

                           PERMITA CRECER EN VARIOS ASPECTOS DE MI VIDA.

                           CON RESPECTO A  LAS  RELACIONES CREO QUE TODAS  TIENEN SU ORÍGEN EN EL

                            PRECISO MOMENTO EN QUE LOGRAMOS CONECTARNOS CON ESE  ALGO TIENE 

                           EL OTRO PERO Y QUE POR ALGUNA RAZÓN CAPTA NUESTRA ATENCÍON.

                           CONSIDERO ADEMÁS QUE UN BUEN GRUPO DE TRABAJO SE CONSIGUE   SI  SE  

                           LOGRA UNA BUENA CONEXIÓN  Y  COMPLEMENTACÍON  ENTRE SUS MIEMBROS.

                           EN DEFINITIVA NUESTRA ACTIVIDAD SE TRATA DE ESO DE CONECTAR CON LAS 

                           NECESIDADES DE NUESTROS CLIENTES Y CONECTARLOS A ELLOS ENTRE SÍ.

                           MISIÓN:     “ TRAIGA SU INQUIETUD, LLÉVESE LA SOLUCIÓN. ”

                           VISIÓN:      “ CUANDO PIENSE EN INMUEBLES, PIENSE EN CONECTAR.”

                           VALORES:   “  CLARIDAD,TRANSPARENCIA, SERVICIO,Y PROFESIONALISMO. “

EL LOGO:          EL LOGO ES UN OCTÓGONO CON DOS DE SUS LADOS EL SUPERIOR Y EL INFERIOR

                           CONSIDERABLEMENTE  MAS  GRANDES QUE  EL RESTO DE SUS LADOS, PARA DARLE

                           ESTABILIDAD A LA MARCA.  ELEGÍ ESTA FORMA GEOMÉTRICA PORQUE QUERÍA 

                            UNA FIGURA QUE REFLEJARA  CIRCULACÍON , ENCUENTRO,  ENERGÍA EN 

                            MOVIMIENTO,  ESTABILIDAD  Y  LÍMITE . 

                            ESTOS ATRIBUTOS  SE VERÁN PLASMADOS EN EL DISEÑO DEL LOCAL.

                            EL COLOR DEL LOGO ES UN CELESTE INTENSO, CON UN HAZ DE LUZ EN SU PARTE

                            SUPERIOR IZQUIERDA. ELEGÍ ESTE COLOR PORQUE NO ESTÁ TAN TRILLADO EN EL 

                            MERCADO INMOBILIARIO , Y PORQUE EN DEFINITIVA  EVOCA   ALGO QUE NOS 

                           CONTIENE A TODOS Y NOS CONECTA , EL MISMO CIELO. 

                            LA TIPOGRAFÍA ELEGIDA ES ARIAL MAYÚSCULA TANTO   PARA  LA PALABRA 

                           “CONECTAR “  COMO  “SERVICIOS INMOBILIARIOS.” AMBAS EN BLANCO Y  DE 

                            DISTINTOS TAMAÑOS. LAS ELEGÍ PORQUE ME PARECEN  CLAROS Y FÁCILES PARA 

                            LA VISTA.
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UBICACIÓN:       BARRIO DE PALERMO.

                            ELIJO ESTE BARRIO POR VARIAS RAZONES, PORQUE LO CONOZCO Y LO AMO  VIVÍ      

                            TODA MI VIDA EN ÉL , PORQUE LA DENSIDAD HABITACIONAL  HA CRECIDO 

                            NOTABLEMENTE EN LAS ÚLTIMAS DÉCADAS Y LO SIGUE HACIENDO, PORQUE

                            DEBIDO A SU EXCELENTE UBICACIÓN Y VÍAS DE COMUNICACÍON  ES CÓMODO  Y

                            FÁCIL  SU ACCESO. PORQUE  EN ÉL CONVIVEN GUSTOS Y ESTILOS DIVERSOS.

                            DE ALLÍ LAS  DIVERSAS NOMINACIONES COMO HOLLYWOOD, SOHO , SENSIBLE, 

                            VIEJO, CHICO , LAS CAÑITAS.   

TARGET:            DADO LAS CARACTEÍSTICAS DEL BARRIO ME ES DIFICULTOSO DEFINIR 

                           EL TARGET , PORQUE MAS ALLÁ DE APUNTAR A UN SECTOR DE CLASE MEDIA Y 

                           ALTA, EL BARRIO BRINDA INFINITAS POSIBILIDADES ,EN ÉL CONVIVEN BOHEMIOS,

                           ARISTÓCRATAS,ARTISTAS, CONSERVADORES, MODERNOS, ESTUDIOS DE 

                           GRABACIONES, COMERCIANTES, ETC. HAY DE TODO Y PARA TODOS,ENTONCES 

                           PORQUE LIMITARME.

LOCAL:               A LA CALLE.                            

                            PREFERENTEMENTE CON ORIENTACIÓN NORTE, Y SOBRE LA MANO DERECHA

                            SEGÚN EL SENTIDO DEL TRÁNSITO.

                            (VEREDA EN EXCELENTE ESTADO Y  LIBRE DE ÁRBOLES, PUESTOS DE DIARIO,  

                              DE FLORES ,ETC.)

                             EVITAR  CUALQUIER COSA QUE PUEDA PERJUDICAR LA VISIÓN DEL LOCAL.

                             MEDIDAS APROXIMADAS DE LOCAL,  6 METROS DE FRENTE POR 12 DE FONDO.   

                             LA IMÁGEN   DE MARCA SE VERÁ REFLEJADA DENTRO DEL LOCAL NO SOLO POR

                             EL MERCHANDISING, SINO TAMBIEN POR EL DISEÑO Y DISTRIBUCIÓN DE SU  

                             MOBILIARIO.   ( VER BOSQUEJO.)

ACCIONES DE MERCHANDISING:

                             EL LOCAL CONTARÁ  CON UNA PUERTA  DE ACCESO CENTRAL VIDRIADA DE

                             APROXIMADAMENTE  120 CM DE ANCHO, A LOS LADOS HABRÁ DOS AMPLIAS 

                             VIDRIERAS UNA PARA LA EXHIBICIÓN DE OFERTAS Y SERVICIOS Y  LA OTRA 

                             COMPLETAMENTE LIBRE PARA QUE PERMITA VER EL INTERIOR DEL LOCAL , 

                             CLARIDAD Y TRANSPARENCIA SON UNOS DE NUESTROS VALORES.

                              AL INGRESAR AL  LOCAL  EL CLIENTE SE ENCONTRARÁ CON UN AMPLIO Y AMENO

                              AMBIENTE DE FÁCIL Y LÓGICA  CIRCULACIÓN , SUMAMENTE LIMPIO , ORDENADO

                               LUMINOSO,Y ACOGEDOR.

                               LA DISTRIBUCIÓN DE BOXES DE TRABAJO Y  LA RECEPCIÓN, ESTARÁN DISPUESTAS

                               DE MANERA ANGULAR DE MODO QUE EL TODO REFLEJE NO SOLO LA FIGURA 

                               OCTOGONAL DE LA MARCA, SINO ADEMÁS QUE TRANSMITA  CIRCULACÓN, 

                               ENCUENTRO, CONEXIÓN Y  TRABAJO EN EQUIPO.

                               LA SALA DE REUNIONES NO SOLO FUE DISEÑADA CON EL FIN DE OFRECER A LOS 

                               CLIENTES UN LUGAR MÁS ÍNTIMO Y SEGURO AL MOMENTO DE  CERRAR LAS 

                               OPERACIONES INMOBILIARIAS, SINO TAMBIEN COMO SITIO DE ENCUENTRO , 

                               REUNION, CAPACITACIÓN E INTERCAMBIO CON EL PERSONAL. POR TAL MOTIVO 

                               CONTARÁ CON UNA BIBLOTECA, PC, TV Y LECTORA DE CD.

                                 PROMOCIONES.

                                 DURANTE LOS PRIMEROS 3 MESES DE INAUGURADO EL 

                                 LOCAL SE BONIFICARÁ EN UN 50 % A CADA UNA DE LAS PARTES LOS 

                                 GASTOS POR COMISIÓN. 

                                 EL COSTO DE LA TASACIÓN SERÁ DESCONTADO DE  LA COMISIÓN EN CASO 

                                  DE LLEVARSE A CABO LA OPERACIÓN.                  

                                       PUBLICACÍON  EN PERIÓDICOS Y DIARIOS ZONALES.

                                       PUBLICACIÓN EN ARGENPROP.

                                       MAILING, BUZONEO.

                                       E-MAIL, LLAMADAS TELEFÓNICAS

                                       PUBLICACIÓN EN PÁGINA PROPIA DE INTERNET.

                                       CARTEL DEL LOCAL :  SE TRATA DE UN BACK LIGHT DE TRES LADOS,  CON 

                                        LA  IMAGEN DE  MARCA,   TELÉFONO, Y PÁGINA  WEB.

                                        LA VIDRIERA :  DESCRIPCIÓN  DETALLADA DE LOS SERVICIOS QUE SE 

                                        OFRECEN ( ASESORAMIENTO  PROFESIONAL  ,TASACIONES, VENTAS,

                                        COMPRAS,  ALQUILERES, ETC.)  EN LA PARTE SUPERIOR DEL VIDRIO.

                                        TAMBIÉN EN UNO DE LOS LADOS DE LA VIDRIERA A LA ALTURA DE  1,60 CM

                                        Y HACIA ABAJO SE COLOCARA LA CARTELERIA IMPRESA CON LA OFERTA DE 

                                        DE PROPIEDADES.

                                        EL OTRO LADO DE LA VIDRIERA ESTARÁ TOTALMENTE LIBRE DE MODO QUE

                                        SE VEA EL INTERIOR DE NUESTRA CASA.

                                        EN LA PUERTA DE ENTRADA  LA LEYENDA :

                                         “  PASE,  CONSÚLTENOS,  ESTAMOS PARA AYUDARLO. “

                                         Y EL HORARIO DE ATENCIÓN.

                                          AL INGRESAR AL  LOCAL  EL CLIENTE SE ENCONTRARÁ CON UNA AMABLE  Y 

                                          SONRIENTE PERSONA QUE LO INVITARA A PASAR  AL  LIVING DE NUESTRA

                                          CASA, SE  PRESENTARÁ,  LE  INVITARÁ ALGO DE TOMAR, Y LO CONTACTARÁ 

                                          CON EL AGENTE  QUE CORRESPONDA. 

                                          EN LA ZONA DEL LIVING HABRÁ A DISPOSICIÓN DEL PÚBLICO  FOLLETERÍA Y

                                          LA REVISTA DEL SECTOR EN EL CUAL PUBLICAMOS SEMANALMENTE.

                                          TAMBIÉN EN ESTE SECTOR SOBRE UNA DE LAS PAREDES ESTARÁ  LA 

                                          IMAGEN  DE MARCA. EN UNA DE LAS  MESAS AUXILIARES HABRA FLORES  

                                          Y UN PAR DE FOTOS DEL STAFF.

                                          EL  PERSONAL  CON IMPECABLE PRESENCIA LLEVARA EN SU VESTIMENTA 

                                          UNA IDENTIFICACIÓN CON SU NOMBRE Y LOGO DE LA EMPRESA.

                                          LAS PUERTAS DE ACCESO A LA SALA DE REUNIONES, Y  LA DE ACCESO AL 

                                          BAÑO Y COCINA (LAS CUALES SE MANTENDRÁN CERRADAS.)SERAN DE  

                                          BLINDEX Y TENDRÁN LA IMAGEN DE MARCA GIGANTE COMO PUNTO 

                                          FOCAL.

                                          TODAS ESTAS ACCIONES DE MERCHANDISING TIENEN COMO FINALIDAD 

                                          ADEMÁS  DE MEJORAR LA RENTABILIDAD DE LA EMPRESA.

                                         - PROPICIAR UNA ESTADÍA AGRADABLE TANTO PARA LOS CLIENTES COMO 

                                          PARA LOS EMPLEADOS DE LA EMPRESA .

                                          -GENERAR EN LA MENTE DEL CLIENTE UN GRATO RECUERDO DE SU PASO 

                                           POR LA EMPRESA Y QUE NOS RECOMIENDE. QUE  “CUANDO PIENSE EN 

                                           INMUEBLES, PIENSE EN CONECTAR.”

