MARCHENDISING INMOBILIARIO

CEKAUSKAS

Negocios inmobiliarios

La empresa  contara inicialmente con sede central y una sucursal. En estos puntos de venta  se llevaran a cabo distintas acciones con la finalidad de  optimizarlos, tratando de ubicar  nuestra firma en el mercado, alcanzando la máxima rentabilidad y  transmitiendo claramente nuestra identidad y personalidad.

Ubicación geográfica

Estará ubicada en la ciudad de General Rodríguez, sobre la colectora sur del acceso Oeste, al noroeste de la provincia de Buenos Aires, a pocos metros de la entrada de la ciudad, en una esquina. La primera,  de una de las avenidas más importantes, paso obligado para llegar al centro de la misma. 

La ubicación es excelente, puesto que la empresa se visualizara desde distintos puntos de la autopista.

General Rodríguez es una ciudad campestre tradicional y  conforma junto a las localidades de Pilar y Moreno, el Triángulo Industrial más importante de toda la región. Por otra parte se valoriza por  su clima saludable, tranquilidad, y por la belleza de sus espacios rurales, además de, lugares propicios para la pesca, canchas de golf y por sobre todo canchas de polo. Condiciones estas, hacen que  los espacios libres  de la ciudad sean requeridos para casas de campo, country, quintas, haras etc. 

Gestión exterior

Se diseñara un logotipo que proyecte fuerza y volumen, en tercera dimensión. Color marrón habano como fondo, cuyo significado es responsabilidad y saber científico, además del sentido campestre que representa. Estará escrito y enmarcado en dorado simbolizando la perfección.

CKS, serán las letras con la que la empresa dedicada a diseñar el logo, trabajara.

Las características arquitectónicas del inmueble, representaran un estilo campestre, exhibiendo en su coronamiento el logo de la firma, ocupando el nivel adecuado, para ser visualizado desde distintos puntos.

Adjunto fotos, extraídas de “ Nasleti blogs clarín “, con el solo fin de ejemplificar la idea. Las puertas y ventanas serán reemplazadas por grandes aberturas vidriadas.
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La paleta cromática que se utilizara para la fachada exterior e interior, será de  colores terrosos y ocres representando el  ámbito rural, y estando acorde con el logo de la empresa.

En el frente principal habrá una galería, típica en estos tipos de construcciones, donde se exhibirán los inmuebles  en venta con las  fotos y datos respectivos.. (Zona caliente). Se realizara de una forma sencilla,  pero elegante, liberada de  interrupciones, para captar la total atención del visitante.

Enmarcara el terreno que rodea al inmueble,  diversidad de arbustos campestres.

El vidrio será el material omnipresente en esta construcción   reemplazando las ventanas y puertas, liberando totalmente la entrada.

A metros de la estructura principal, se armara una especie de tinglado construidos con troncos de paredes totalmente vidriadas, que funcionara como recepción, los  fines de semana y feriados, (zona caliente), con el fin de promocionar la numerosa cantidad de lotes que estarán disponibles a la venta. Rodearan el terreno  banderas que combinaran elegantemente los colores y  logo de la empresa, invitando a nuestros potenciales clientes a ingresar.

Estos serán recibidos con una degustación de vino tinto, etiquetado por supuesto con el logo de la empresa y empanadas. 

De esta forma serán publicitados a la venta los terrenos,  en distintos medios de comunicación.

GESTION INTERIOR

Los interiores se caracterizaran por la eficaz combinación de elegancia y estilo campestre, buscando transmitir al visitante una fuerte imagen institucional de solidez, y a la vez una placentera  estadía.

Los materiales apropiados para este proyecto serán la luz natural y el vidrio, combinados con piedra y madera. Los pisos serán de micro cemento.

Los espacios serán fluidos y luminosos y se podrá atravesar los distintos sectores guiados por el resplandor de la luz natural debido a la transparencia y vista del paisaje exterior.
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Foto extraída de” Nasjleti blogs Clarín” con el único motivo de ejemplificar intención

La zona de recepción, (zona caliente), estará equipada por cómodos sillones y pequeñas mesas ofreciendo variedad de revistas, (decoración, polo, etc.…). El visitante podrá a través de un plasma,  interiorizarse de los distintos servicios que la empresa facilita, Misión y Visión de la empresa. Serán imágenes visuales,   sin  sonido, puesto que según estudios en merchandising de seducción realizados,  se indica  que,  por los ojos,   el cerebro recibe un 55 % de información.

Diversas melodías relajantes trataran  de hacer placentera  la estadía.

Una recepcionista permanente hará de anfitriona y derivara las inquietudes al sector que corresponda.

En las paredes se expondrán pinturas  de Ricardo Bonota, Gimena Ferrari, Jhon Farnsworth, todos artistas dedicados a retratar caballos, y partidos de polo.
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En un rincón del Star, habrá una pequeña bodega que exhibirá, los vinos etiquetados con el logo de la empresa. Estos,  serán además entregados como souvenir a nuestros clientes.

A ambos costados de la zona de recepción se disponen la sala de conferencia y reuniones. (Zona fría).

Las oficina gerencial ocupara parte del perímetro, pero sus tabiques interiores permitirán  el paso de la luz natural. De la misma forma hacia la franja contigua se dispondrán los Word Stations para los distintos empleados.

El aroma armonizara con el todo del ambiente. Se contratara una empresa dedicada a tal fin. 

El conjunto armónico de materiales sumados a la paleta de cromática, iluminación  natural, aroma, combinación de luces sobre los distintos planos de colores y pinturas, crearan distintas sensaciones placenteras en los diferentes espacios.

El personal será minuciosamente seleccionado, con óptimas condiciones para la venta y  servicio.

Estarán uniformados con trajes marrones, con  el logo dorado bordado  y camisas beige, de diseños vanguardistas.

La tarjeteria y papelería responderán a las mismas características citadas.
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